


QUE ANO INTENSO FOI 2022!

Estamos chegando à reta final 
de mais um ano. E que ano! 
Foram muitas vivências, 
desafios, superações e 
aprendizados. 

Contar um pouco da sua 
história e tudo de único que 
ela oferece para o mundo foi, 
para nós, uma grande honra. 

Os nossos sonhos, quando 
compartilhados, deixam de 
ser só nossos. Que em 2023, 
possamos sonhar juntos.

CAMILLA OLIVEIRA
CEO da Toca Comunicação





RESUMO
172 JOBS Realizados entre o período de 01 de janeiro até 30 

de novembro de 2022

São todas as atividades desenvolvidas para a concretização dos trabalhos de 
comunicação e que envolve a equipe de criação, social media, imprensa e 
atendimento.

Neste período, quase 50% das ações de comunicação da Quíron foram 
concentradas nas redes sociais.

O QUE SÃO ESSES JOBS? 



OMG! Um feed de milhões!
Humanizado e criativo      

 O perfil @quironsaude 
trabalhou mais fotos e vídeos 
no primeiro semestre. Um fato 
sobre o alcance nesse período 
também foram as divulgações 
de vagas de emprego, que 
gerou mais compartilhamento.

PRIMEIRO SEMESTRE

No segundo semestre, a “cara” 
do Instagram mudou. O uso de 
fotos e vídeos continuou, mas 

os cards vieram com uma 
identidade visual diferente, 

com mais texto e menos 
ilustrações. 

SEGUNDO SEMESTRE

🤩



REDES SOCIAIS

O alcance da página refere-se ao número de pessoas alcançadas individualmente.
A média de contas alcançadas no segundo semestre foi de 41.280. A média mensal de 
alcance é de 6 mil contas, apresentando variações ao longo dos meses.

CONTAS ALCANÇADAS  

As impressões da página 
ultrapassam 100 mil em atração 
orgânica. A média mensal é de 10 
mil, variando ao longo dos meses. 
Isso mostra que o conteúdo da 
Quíron é compartilhado e do 
interesse dos seus seguidores. 

O número de curtidas também varia 
ao longo do semestre. Nos meses 
com conteúdos em foto ou reels, há 
melhores resultados. 

ATRAÇÃO ORGÂNICA

241.280

100 mil+



REDES SOCIAIS

Esse foi o número de conteúdos produzidos ao longo de 2022, o que equivale a 
uma média de 14 conteúdos mensais para o instagram, com variações ao longo 
dos meses.

Os vídeos em formato Reels têm maior capilaridade pela  quantidade  de 
interações. Já as publicações em formato fotos vêm apresentando mais curtidas e 
comentários. Os conteúdos que são cards apresentam resultados menores, meses 
que houveram mais cards e menos fotos e reels apresentaram também uma taxa 
mais baixa de alcance e engajamento. 

Consideramos importante ampliar os números de stories, ferramenta do Instagram 
que permite uma a apresentação de serviços e do universo de inspiração da marca 
de forma mais fluida e em tempo real.

100 CONTEÚDOS PRODUZIDOS



PERFIL DE PÚBLICO

Percebemos um crescimento orgânico e gradual 
do número de seguidores, com pessoas que 
chegam e também pessoas que deixam de 
seguir a página. Esse é um movimento natural, 
especialmente se tratando de páginas 
corporativas. Porém, existe uma constância no 
número de seguidores, nenhum mês apresentou 
uma perda de seguidores maior do que o ganho. 

+SEGUIDORES

O público majoritário de 
seguidores da Quíron é feminino, 
com leve acréscimo em relação 
ao público masculino. 

GÊNERO

+ 30 anos
O seu público se concentra entre 35 a 44 anos. Esse 
é um dado importante para pensarmos as ações de 
comunicação da Quíron, pois devemos considerar as 
necessidades e gostos dessa faixa-etária.



Alcance: 3.601
Curtidas: 189
Visualizações: 3.471
Compartilhamentos: 9
Salvamentos: 12



LOCALIZAÇÕES

Feira de Santana aparece como cidade com maior relevância de 
visualizações, o que se justifica pela localização geográfica da 
marca e sua atuação. Outras localizações na Bahia e em outros 
estados do Brasil também são apresentados no relatório.

A PRINCESINHA DO SERTÃO
🤩



DEUMATCH

A gente sabe como é bom ter o 
nosso trabalho reconhecido. 
Esses elogios são para vocês 
não esquecerem o quanto são 
especiais!



PODEMOS MELHORAR

Ler os feedbacks negativos 
dos seguidores, nos ajuda a 
criar uma Quíron melhor e 
mais acolhedora. 

Não são fáceis de ler, mas são necessários 
para o crescimento da Quíron



VAI DEIXAR

A campanha Setembro Amarelo da Quíron aqueceu os 
nossos corações por sua sensibilidade e delicadeza. 

Vamos reviver esse momento?

Saudades…



ASSESSORIA DE IMPRENSA

VEICULAÇÕES ENTRE AS MÍDIAS 
DE RÁDIO, DIGITAL, ONLINE E 

IMPRESSO.20 



RESUMO
nossas pautas destaques:

27
Jan

Começamos o ano apresentando a primeira pauta 

para imprensa sobre “Especialista orienta como lidar 

com fatores estressantes”

14 
Fev

21 
Fev

17 
Mar

01
Set

Na segunda pauta divulgamos acerca da  “Mais de 

50% dos professores desejam receber apoio 

psicológico”

Ainda em fevereiro, divulgamos “Alcoolismo cresce 
durante a pandemia”

Já em março, apresentamos sobre o “Dia 

internacional da Felicidade: dança pode tornar as 

pessoas mais felizes”

No Setembro Amarelo, divulgamos a pauta 
“Aumento no número de casos de suicídios, 
depressão e ansiedade no pós pandemia preocupa 
especialistas. “

Pautas com mais veiculações na imprensa. 



REGISTROS
ASSESSORIA DE IMPRENSA



REGISTROS
ASSESSORIA DE IMPRENSA



REGISTROS
ASSESSORIA DE IMPRENSA



REGISTROS
ASSESSORIA DE IMPRENSA



REGISTROS
ASSESSORIA DE IMPRENSA



Foi muito bom caminhar 
junto com você em 2022.

Que 2023, a gente possa 
fortalecer os laços de 
parceria e consolidar, cada 
dia mais, a sua marca. 

Com carinho, 

Equipe Toca.

OBRIGADO!


