


QUE ANO INTENSO FOI 2022!

Estamos chegando à reta final 
de mais um ano. E que ano! 
Foram muitas vivências, 
desafios, superações e 
aprendizados. 

Contar um pouco da sua 
história e tudo de único que 
ela oferece para o mundo foi, 
para nós, uma grande honra. 

Os nossos sonhos, quando 
compartilhados, deixam de 
ser só nossos. Que em 2023, 
possamos sonhar juntos.







RESUMO

80%

10%

4%
6%

ATIVIDADES

REDES SOCIAIS CAMPANHAS IDENTIDADE VISUAL COMUNICAÇÃO INTERNA

216 JOBS .

São todas as atividades desenvolvidas para a concretização dos trabalhos de 
comunicação e que envolve a equipe de criação, social media, imprensa e 
atendimento.

Neste período, 80% das ações de comunicação do Prohope foram concentradas
nas redes sociais, o que é natural, tendo em vista o maior foco que damos para 
posicionar a marca no digital.

O QUE SÃO ESSES JOBS? 



OMG!
Essa é aquela transformação 
que a gente tem orgulho de 
mostrar.

Antes o feed do Prohope era 
composto quase que 
exclusivamente por cards e a 
sua identidade visual não trazia 
leveza para a página.

ANTES

Melhoramos a identidade 
visual da página, trouxemos 

conteúdos mais 
humanizados, incluímos a 

imagem dos profissionais em 
videos e com isso 

conseguimos conectar mais o 
público.
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Alcance da Página

Durante os 5 primeiros meses do ano, mantivemos o alcance da 
página sem queda, porém sem crescimento. A partir do mês de 
junho, e especialmente nos últimos meses do ano, quando 
realizamos a captação de materiais com colaboradores, tivemos
uma mudança no conteúdo e identidade visual da página e a partir
daí tivemos um aumento na entrega destes conteúdos, aumentando
assim o alcance da página.

ENGAJAMENTO E VISITAS NO PERFIL

12834
ENGAJAMENT

O

OUTRAS MÉTRICAS Durante o ano o nosso 
engajamento vem 
crescendo de forma 
orgânica através de 
compartilhamentos e 
salvamentos dos nossos 
posts.

ATRAÇÃO ORGÂNICAENGAJAMENTO



REDES SOCIAIS

Esse foi o número de conteúdos produzidos entre o mês de janeiro
até a primeira semana de dezembro de 2022.

Estes conteúdos tiveram diversidade de formatos, sendo eles: fotos, 
cards informativos, reels, vídeos de profissionais e stories.

173 CONTEÚDOS PRODUZIDOS

STORIES
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FORMATOS DE CONTEÚDOS



PERFIL DE PÚBLICO

AUMENTO DA VISIBILIDADE

Percebemos um crescimento orgânico e gradual do 
número de seguidores, com pessoas que chegam e 
também pessoas que deixam de seguir a página. Esse 
é um movimento natural, especialmente quando se 
trata de páginas corporativas. O crescimento de 
seguidores na página do Prohope costumar ser 
sempre maior quando comparado ao mês anterior.

+3% SEGUIDORES

O público majoritário de 
seguidores do Prohope é o 
feminino, com um acréscimo de 
percentual considerável em 
relação ao público masculino.

GÊNERO

PREDOMINÂNCIA 
DO PÚBLICO JOVEM



OS SEUS MAIORES

SUCESSOS



LOCALIZAÇÕES

Salvador aparece como cidade com maior relevância de visualizações, 
o que se justifica pela localização geográfica da marca e sua atuação. 
Outras localizações no estado baiano e em outros estados do Brasil 
também são apresentados no relatório.

PÚBLICO EMINENTE DE SALVADOR



DEUMATCH

A gente sabe como é bom ter o nosso trabalho reconhecido.
Esses elogios são para vocês não esquecerem o quanto são
especiais! Entretanto, reforçamos que existem pontos de
melhoria que também são pontuados nas redes sociais, a
maioria deles relacionados ao atendimento.



ASSESSORIA DE IMPRENSA

ESSE FOI O NÚMERO DE VEICULAÇÕES 
DA MARCA PROHOPE NA MÍDIA16 

MÉDICO EXPLICA QUE USO DE 
CIGARRO ELETRÔNICO PODE CAUSAR 
DOENÇAS CARDIOVASCULARES 

CIRURGIA DE TRAQUÉIA COM 
CIRCULAÇÃO EXTRACORPÓREA É 
REALIZADA DE FORMA PIONEIRA NA 
BAHIA 

PAUTAS 



ASSESSORIA DE IMPRENSA
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MÍDIAOFF



OBRIGADO!

Foi muito bom caminharmos juntos
em 2022.

Que em 2023, a gente possa
fortalecer os laços de parceria e 
consolidar, cada dia mais, a sua
marca. 

Com carinho, 

Equipe Toca.


