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QUE ANO INTENSO FOI 2022!

Estamos chegando a reta final
de mais um ano. E que ano!
Foram muitas vivéncias,
desafios, superacoes e
aprendizados.

Contar um pouco da sua
historia e tudo de unico que
ela oferece para o mundo foi,
para nos, uma grande honra.

Os nossos sonhos, quando
compartilhados, deixam de
ser s6 nossos. Que em 2023,
possamos sonhar juntos.




SEU TIME!

A gente sabe bem

o valor de ter ao nosso
lado pessoas com as quais
podemos contar. Ecom
esse time, a gente garante
parceria para o que der e B R Q-
vier! Apresentamos a vocé
a equipe que faz parte do
seu atendimento.

h

CAMILLA CRUZ (SOCIAL MEDIR)
| ) Lt

L VICTOR DTLEV (DESIGHER)
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RESUMO

70 JOBS

M REDES SOCIAIS B IDENTIDADE VISUAL B COMUNICACAO INTERNA

ATIVIDADES

1% 1%

O QUE SAO ESSES JOBS?

Sao todas as atividades desenvolvidas para a concretizacao dos trabalhos de
comunicacao e que envolve a equipe de criacao, social media, imprensa e
atendimento.

Neste periodo, 97% das acdes de comunicacao do Kiaroa foram concentradas
nas redes sociais, o que é natural, tendo em vista o maior foco que damos para
posicionar a marca no digital.




Essa é aquela transformacao
gue a gente tem orgulho de
mostrar.

ANTES

Iniciamos o trabalho nas redes
da Kiaroa em julho de 2022 com
o intuito de criar
reconhecimento de marca e
conexao com o publico.

A conta possuia poucas fotos e
nao tinha frequéncia de
postagem. Sugerimos o uso de
cards e reels ndao apenas com
foco em venda mas também
explorando as maravilhas da
Peninsula de Marau.

Kietoo Wosickree, |
s Mehivte | ¢

DEPOIS

B S Criamos uma identidade
o visual para marca, colocamos
em pratica as sugestdes de
conteudo e hoje, com o
avanco das obras ja estamos
em uma nova fase do
conteudo onde estamos
gerando no publico a
ansiedade de ver o Kiaroa
entregue.
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VIETRICAS

®Alcance da Pagina

JUN JUL AGO

ouT NOV DEZ

Os anuncios realizados na conta, juntamente com um conteudo estratégico,
nos permitiu alcances altos no decorrer deste semestre.

Em dezembro tivemos uma diminuicao na quantidade de conteudos postados,
devidos a nova reformulacao do planejamento.

Para janeiro, recomendamos uma maior frequéncia de postagens e revisao do
objetivo comercial do empreendimento.

ENGAJAMENTO

. ATRACAO ORGANICA
OUTRAS METRICAS

A estratégia organica que usamos para
aumento do engajamento foi o uso de
reels, entretanto mesmo utilizando

ENGAJAMENTO 2984 este formato o grande alcance devido
aos anuncios contribui para o aumento
do engajamento mesmo o objetivo do
anuncio ndo sendo esse.
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VIETRICAS

FORMATOS DE

STORIES,24%

" REELS,11%
PUBLICACOES, s

65%

89 CONTEUDOS PRODUZIDOS

Nos conteudos do Kiaroa buscamos mesclar os formatos. Entre eles estdo: caixinha de perguntas nos
stories, cards no feed, reels e fotos.
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+17,7% SEGUIDORES

Percebemos um crescimento organico e gradual do Género

numero de seguidores, com pessoas que chegam e dos seus seguidores

também pessoas que deixam de seguir a pagina. Esse é

um movimento natural, especialmente em se tratando

de paginas corporativas. 61,8% 381%

Homens @ ® Mulheres

VIETRICAS

517
Seguidores

+17,7% x 13 set

PREDOMINANCIA
DO PUBLICO JOVEM
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Faixa etaria
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97,3% de antincios

GENERO

O publico majoritario de
seguidores do Kiaroa é masculino,
com um acréscimo de percentual
consideravel em relagdo ao publico
feminino.
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20,5%
35,7%
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14,1%

3,6%
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OBRAS KIAROA ESTAMOS NO

B VENHA NOS
VISITAR!

KIAROA

[ 00 1 [ oo 00

AS OBRAS DO
KIAROA RESIDENCE NAO PARAM

Vehapore,

DIOGO DANTAS!

2

° j @diogodantasalves KIAROA

' KIAROA
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TOP 5

Principais localizagoes
dos seus seguidores

Cidades Paises

Salvador

T — 35,1%
Camamu

e 22,1%
Sao Paulo

] 4,8%

Belo Horizonte
o 3,4%

Lauro de Freitas
B 2,7%

ONDE ESTA O PUBLICO KIAROA:

Salvador aparece como a cidade com maior relevancia de visualizagdes. Isso se da principalmente pela
divulga¢do massiva do stand no Salvador Shopping, na sequéncia vem cidades que direcionamos
através de anuncios.




DEUMATCH

thaiana.montalvao Adoroo demais @ -

-~

4sem Responder Enviar Ver traducao

sandralopes Lindo @ que bom ver que
estao a todo vapor % 8 8 & -

10sem 1curtida Responder Enviar Ver traduca

diogodantasalves Sensacional!!!!

® &

19sem 1curtida Responder Enviar

adrianorlacerda Esse é fendmeno!!! -

19sem 2 curtidas Responder Enviar Ver tradug

2

exclusiverealtyimobiliaria Top demais -

18sem 1curtida Responder Enviar Ver traduga

)

_abreuamanda Sucesso total
ST A 4

@

19sem 2 curtidas Responder Enviar Ver tradug

A gente sabe como é bom ter o nosso
trabalho reconhecido. Esses elogios sao

para vocés nao esquecerem o quanto
sao especiais!
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ANUNCIOS

10 CAMPANHAS

VALOR INVESTIDO: R$3.783,29

B ENGAJAMENTO B ALCANCE ETRAFEGO

ATIVIDADES

O QUE SAO ESSAS CAMPANHAS?

Essa é a divisdo dos nossos anuncios com base nos objetivos escolhidos. As
campanhas com objetivo de alcance possuem o intuito de atrair novas pessoas
para a pagina e as de trafego por sua vez, visam direcionar o publico para um
link especifico ou fornecer informacdes de contato, chamadas de campanha de
cadastro.
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 1
OBJETIVO TRAFEGO/CADASTRO

"t vt

MAIS PERTO DE VOC

Conversas por mensagem iniciadas @ Por conversa por mensagem iniciada © Valor gasto ©

9 RS 22,22 RS 200,00
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 2
OBJETIVO ALCANCE

s A

~"  Senmnem

e EXPOSITOR
CONFIRMADO!
™

ﬁ.“v...'ﬁ :

KIAROA
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KIAROA

Alcance © Custo por resultado © Valor gasto ©

156.066 RS 6,41 RS 1.000,00
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 3
OBJETIVO TRAFEGO/CADASTRO

LTENINS

AT < o

N SaMmoE ”' b:"'
e EXPOSITOR &z ﬂ
CONFIRMAgO! 3 5
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KIAROA

Cadastros no Facebook © Por cadastros no Facebook Valor gasto ©

1 RS 77,95 RS 77,95
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 4
OBJETIVO TRAFEGO

s cortho

MAIS PERTO DE VO

KIAROA

Cliques no link © Por clique no link © Valor gasto ©

116 RS 0,43 RS 50,00
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 5
OBJETIVO TRAFEGO/CADASTRO

 mehivm

2
KIAROA

Conversas por mensagem iniciadas © Por conversa por mensagem iniciada © Valor gasto ©

4 RS 12,50 RS 50,00
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 6
OBJETIVO TRAFEGO/CADASTRO

niethiter
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= Y KIAROA

Cadastros no Facebook © Por cadastros no Facebook Valor gasto ©

1 RS 199,99 RS 199,99
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 7
OBJETIVO TRAFEGO/CADASTRO

Cadastros no Facebook © Por cadastros no Facebook Valor gasto ©

17 RS 11,76 RS 199,98
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 8
OBJETIVO TRAFEGO/CADASTRO

wiehinie
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Cadastros no Facebook © Por cadastros no Facebook Valor gasto ©

35 RS 10,00 RS 350,00

Wz
KIAROA
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 9
OBJETIVO ALCANCE
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KIAROA

Alcance © Custo por resultado © Valor gasto ©

70.169 RS 0,71 RS 50,00
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ANUNCIOS

PRINTS DE RESULTADOS

e ANUNCIO 10
OBJETIVO ALCANCE

Alcance © Custo por resultado © Valor gasto ©

3 RS 346,67 RS 1,04

Esta campanha foi pausada pouco apds ser iniciada, devido o custo por resultado que seria alto para o nosso objetivo




OBRIGADO! .

Foi muito bom
caminhar junto com
vocé em 2022.

Que 2023, a gente
possa fortalecer os
lacos de parceria e
consolidar, cada dia
mais, a sua marca.

Com carinho,

Equipe Toca.

Tocar




